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Rankingi Akademii Leona Koźmińskiego
Międzynarodowe

GLOBAL MASTER IN FINANCE RANKING

#21 (as of 2021)

GLOBAL MASTER IN MANAGEMENT

#59 (as of 2021)

EUROPEAN BUSINESS SCHOOL RANKING

#45 (as of 2020)

GLOBAL MBA RANKING

#63 (as of 2020)

Krajowe

AMONG ALL BUSINESS SCHOOLS 
IN POLAND

#2

AMONG ALL PRIVATE SCHOOLS 
IN POLAND

#1



3 obszary wpływu rankingów

Studenci i 
absolwenci

Współpraca 
z biznesem

Współpraca 
akademicka



Studenci i absolwenci

• Kluczowe znaczenie Rankingu 
Perspektyw dla kandydatów na 
studia

• Wartość dodana Rankingu FT dla 
absolwentów poszukujących pracy 
w zagranicznych korporacjach 



Współpraca akademicka
• Lewarowanie rankingów do rozwoju partnerstw z uczelniami zagranicznymi



Współpraca z biznesem

• Rola rankingów w legitymizacji uczelni 
w oczach partnerów biznesowych



Ewolucja myślenia o Rankingach

1. Kultura FT – promowanie czytelnictwa i 
wykorzystania FT przez cały okres 
studiów

2. Akredytacje i rankingi jako elementem 
strategicznego zarządzania w oparciu o 
dane

3. Zaawansowana komunikacja z 
wykorzystaniem elementów metodologii 
rankingów


