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Gate to the University
- putapki stron
internetowych uczelni
w jezyku angielskim

Warszawa, 20 wrzesnia 2021
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Korporacyjne strony internetowe uniwersytetow
wirtualnymi ,witrynami sklepowymi”

o Ranga stron angielskojezycznych wykracza daleko poza
»~wariant jezykowy” wybranych polskich podstron.

o We wszystkich uczelniach o ambicjach ponadlokalnych
English Website - podstawowym przekaznikiem wiedzy o
uczelni.

o Podstawowe mierniki witryny to:
= tzw. lepkos¢ (stickiness $rednia liczba minut miesiecznie),
= linki zwrotne (backlinks),
= czas tadowania.

o Wzrastajgca rola mediéw spotecznosciowych. 5
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Algorytmy pozycjonowania (SEO)

o Trzy duze grupy zmiennych okreslajgcych SEO
-~ (Search Engine Optimization):

semantyczne - czestotliwo$¢ i lokalizacja stow kluczowych oraz
metadaych,

widocznos$¢ linkow: liczba i pochodzenie zewnetrznych linkow
i zwrotnych linkow,

techniczne: czestotliwos¢ aktualizacji, btedy, szybkos¢ tadowania.

o PolsKkie uczelnie wypadaja stabo we wszystkich tych elementach:

= zawarto$¢ semantyczna jest rzadka w adresach URL,

= strony w jezyku angielskim sg oznaczone ,en” (,,gb”) zamiast , english’,
= niewykorzystywanie tagow <TITLE> i <H1> w kodzie html.
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Popularnosc linkow

o PageRank jako rdzen metodologii pozycjonowania.
PageRank uwzglednia:

= liczbe linkdw zewnetrznych otrzymanych przez witryne
internetowa,

= ,znaczenie” witryn mierzone na podstawie rankingu PageRank.

i

o Widocznos¢ (visibility) stron szacuje sie na podstawie:
= liczby linkéw zwrotnych (backlinks),
= liczby domen (RefDomains), z ktorych pochodza.

o Najwazniejszym wskaZnikiem jest liczba powigzan sieciowych
(by odfiltrowa¢ domeny wtasne).



\ |
INTERNATIONAL
» Visibility Project
Zrdznicowana informacja dla poszczegolnych
grup interesariuszy.

1. Misja edukacyjno-naukowa: wyktadowcy, naukowcy,
studenci i kandydaci (w tym zagraniczni), inne organizacje
akademickie i uczelnie (Higher Education Institutions),

2. Misja spoteczna: wtadze lokalne, krajowe i
miedzynarodowe; organizacje (na wszystkich poziomach)
jak i NGO, spotecznosci od lokalnych po globalne,

3. Misja rozwijania kontaktow z otoczeniem gospodarczym
(takze w zakresie komercjalizacji wynikoéw badan):
korporacje i przedsiebiorstwa komercyjne.
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Kapitat intelektualny w internecie
- badania hiszpanskie

o Jakos¢ kapitatu intelektualnego uczelni przekazywanego
za posrednictwem stron internetowych i mediow
spotecznosciowych jest na niskim poziomie, szczeg6lnie w
poroéwnaniu z uznanym poziomem intelektualnym uczelni.

o Uniwersytety publiczne w Internecie dostarczajg gtéwnie:
= danych o strukturze uczelni,
= informacji o charakterze aktualnosci,

= tylko najbardziej umiedzynarodowione skupiajg sie na
ujawnieniu swoich intelektualnych mozliwosci.
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Ulepszanie stron internetowych

o Konieczno$¢ rozplanowania dziatan w czasie
(z uwzglednieniem mozliwosci instytucji).

o Faza diagnostyczna.
o Faza realizacyjna.

o Faza trzecia - konsekwentne poprawianie/uzupeinianie.
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Kluczowy cel dziatanh promocyjnych
uniwersytetow

o SKkutecznos¢ witryn uniwersyteckich w dostarczaniu informaciji o:
= dziataniach instytucji,

= interakcji z rzeczywistymi i potencjalnymi studentami,

= interakcji z instytucjami partnerskimi w projektach edukacyjnych i badawczych,

= wtasnym potencjale badawczym - szczeg6lnie nietypowym.

o Bramg, przez ktorq wchodzi w mury naszych uczelni cudzo-
ziemiec, jest zawsze strona internetowa. Dlatego tak wazne jest, by
brame te z drzwi kuchennych zamienic¢ w wejscie gtowne.
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Wzmianki w sieciach spotecznosciowych

- o Obecnie najwazniejszym narzedziem do promowania uniwersytetow
sg sieci spotecznosciowe.

o Istnieje kilka tysiecy takich sieci, ale liczacych sie jest ok. 20.

o Wzmianki do stron angielskojezycznych sg okazjonalne zaré6wno w
grupie sieci akademickich jaki w grupie narzedzi og6lnych
(Facebook) - liczby sg naprawde bardzo niskie; w przypadku
sieci rosyjskich lub chinskich praktycznie zerowe.

o Brak silnej obecnosci w Wikipedii to stracona szansa.

o Zaskakujg bardzo stabe wyniki na Linkedin, biorgc pod uwage
znaczenie tej sieci dla marketingu i szukania miejsc pracy.
(Rekordowe AGH ma tylko 90 wzmianek w roku 2020!)
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Znaczenie stron internetowch dla uczelni

o wsparcie dziatalnosci dydaktycznej
(materiaty, platformy, bazy danych),

O promocja dziatan i mozliwosci uczelni,

o gtéwny (i czesto jedyny) Srodek komunikacji naukowej,
o transfer wiedzy i technologii,

o zaangazowanie spotecznosci lokalnych,

o internacjonalizacja,

o przejrzystos¢ zarzadzania uczelnia.
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Rola sieci spotecznosciowych i wyszukiwarek

o Jedynym mozliwym sposobem filtrowania i odzyskiwania informacji
sg wyszukiwarki.

o Wysokie pozycjonowanie strony internetowej jest priorytetem
kazdej instytucji!

o Dla kandydatéw do wspétpracy z zagranicy (zaréwno naukowcow
jak i studentéw) podstawowym i najpopularniejszym Zrédtem
informacji jest Internet i portale spotecznosciowe.

o Wspdlnym jezykiem na tym miedzynarodowym rynku jest jezyk
angielski.

o Podstawowym Zrodiem wiedzy o uczelni coraz czeSciej nie sg strony
internetowe tylko portale spotecznosSciowe.
11
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Podstawowe wnioski wyptywajgce z IntVP

Nie sg jasne granice odpowiedzialnosci za informacje ,centralng”
i, dziedzinowg” na poszczegolnych uczelniach.

Kwestie udziatu i przygotowywania sie do rankingow Kierunkowych
podejmowane przez poszczeg0lne wydzialy z niewielkim wsparciem
wtadz centralnych - a powinien to by¢ element polityki uczelni!

o Brak przekonania, Ze profesjonalna wspoétpraca z rankingami daje
wymierne korzysci dla uczelni.

o W sferze niejasnych planéw jest z reguty uczestnictwo w rankingach
(poza Big-4) - wymagajacych aktywnosci ze strony uczelni.

Konieczne wydaje sie w wielu uczelniach podjecie decyzji
kierunkowych - czy, i w jakich rankingach intensywnie uczestniczyc? i

jak sie do tego przygotowac!
12
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Dziekuje za uwage...

Wojciech M. Marchwica
w.marchwica@perspektywy.pl



mailto:w.marchwica@perspektywy.pl

